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Ideas Fuerza 

1. La apertura comercial es una política potente para incrementar la producción de bienes y 

servicios, el empleo de calidad y los ingresos de los países

2. Desde mediados de los noventa, el Perú ha apostado por la apertura comercial como un 

pilar fundamental de su modelo de desarrollo económico

3. entre 1995 y 2019, se logró diversificar las exportaciones

Además, se fomentó la 

competencia y la competitividad empresarial, logrando con ello la generación de empleos 

y la mejora del bienestar

4. 

se tiene el reto pendiente de profundizar las políticas que permitan 

aprovechar al máximo los beneficios del comercio internacional

5. Se proponen las siguientes líneas de acción

Mejorar la competitividad de las empresas con políticas transversales:

 

Impulsar el crecimiento y diversificación de la oferta exportable con políticas sectoriales:

 

Aumentar la eficiencia de los servicios logísticos:

 

Impulsar la simplificación y la digitalización administrativa:
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1. Acceso a mercados internacionales, que facilita a las empresas incrementar su demanda 
y acceder a mejores condiciones de venta para mejorar sus ingresos. 

 

2. Liberalización de importaciones, que permite acceso a tecnologías, innovación y bienes y 
servicios de calidad. 

 

3. Exposición a competencia extranjera, que facilita el intercambio de técnicas productivas, 
lo cual incentiva la innovación, la diferenciación y la adecuación a estándares de calidad 
más exigentes. 

 

4. La creación de empleo. 

 

5. Acceso a bienes y servicios importados a precios competitivos, 
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Etapa 1 - de 1994 a 2005: Reinserción del Perú a las redes del comercio global. 
 

Etapa 2 - 2005 al 2019: Consolidación de la oferta exportadora y de la competitividad de las 
empresas peruanas.
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1. Mejorar la competitividad de las empresas con políticas transversales 
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2. Impulsar el crecimiento y diversificación de la oferta exportable con políticas sectoriales 

3. Aumentar la eficiencia de los servicios logísticos  
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4. Impulsar la simplificación y la digitalización administrativa  
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